Cosa c’e di nuovo?

Ad Assisi rinasce la
volta della Basilica

Alla Basilica di Assisi fervono i
lavori per riaprire al pubblico
I'intero complesso e per recupe-
rare gli affreschi distrutti dal
terremoto. Secondo la Sopriten-
denza ai Beni Culturali ed Arti-
stici di Perugia sara possibile ri-
vedere almeno I'80 % degli affre-
schi che si staccarono dalla volta
sbriciolandosi. Questa opera de-
licatissima di ricostruzione ha

Sopra: 1a paziente
opera di ricostruzione
degli affreschi
realizzata sovrappo-
nendo i frammenti
recuperati ad una
copia fotografica.

A destra: I'esterno
della hasilica
di Assisi.

Notizie, novita e idee curiose
che ci vengono inviate dalle
sedi Ricoh di tutto il mondo.

come obiettivo la riapertura al
pubblico in occasione del Natale
1999. La tecnica consiste nel so-
vrapporre i frammenti recupera-
ti su una copia fotografica del-
laffresco a grandezza naturale,
costruendo in questo modo una
specie di puzzle. Anche la Aficio
200 Ricoh presta la sua opera co-
me fax, stampante e copiatrice:
la qualita digitale Aficio & 'idea-
le per ingrandire e spedire dise-
gni (anche in fronte-retro), stam-
pare le relazioni, evidenziare i
particolari pitt minuti.
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—

Mr. Sakurai
e la tazza di caffe

Masamitsu Sakurai, Presidente
della Ricoh Company, tiene in
mano la sua tazza di caffe. “E’
solo una tazza, dice, non & fatta
per fare le copie. Ha solo una
funzione. Ma non sarebbe bello
se questa tazza fosse in grado di
tenermi il caffe caldo per almeno
30 minuti? Rimarrebbe una taz-
za di caffe, ma la sua funzione si

arricchirebbe. Questo ¢ il genere
di prodotti che vogliamo fare.
Semplici da adoperare come una
tazza di caffé ma arricchiti da
funzioni che li rendono piena-
mente utili a chi li usa. Prodotti
facili da installare, facili da usa-
re e facili da gestire come manu-
tenzione”. Ma una stampante
non & un tostapane... “E’ proprio
qui il problema - dice Sakurai -
abbiamo una forte responsabi-
lita noi aziende leader nell'Infor-
matica: dobbiamo impedire che
emergano due mondi, chi possie-
de le informazioni e chi no.
Creando prodotti facili da usare
per tutti rendiamo tutti parteci-
pi dello sviluppo”.
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